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»Zrownowazone Miasto Skanska”

REGULAMIN KONKURSU (,,Regulamin”)

§1
Postanowienia ogodlne

Organizatorem Konkursu fotograficznego polegajgcego na wykonaniu zadania
wskazanego w §2 ust. 4 Regulaminu, na zasadach okreslonych w niniejszym
Regulaminie (,Konkurs”) jest Skanska Property Poland spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie (00-877), Aleja ,Solidarnosci” 173,
wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000083023, NIP: 5271886478,
REGON: 012665210 (,Organizator”).

Konkurs organizowany jest za posrednictwem profili Organizatora w serwisach:

- Facebook, znajdujgcego sie pod adresem:
https://www.facebook.com/miastabiuraskanska/

- Instagram, znajdujgcego sie pod adresem:
https://www.instagram.com/miasta.biura.skanska/

zwane dalej ,,Profilami Organizatora”.

Organizator jest skladajgcym przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 Kodeksu
cywilnego.

Konkurs rozpoczyna sie 19 kwietnia 2022 r. w momencie jego ogtoszenia i trwa
do godziny 23:59 w dniu 22 maja 2022 r. Zgtoszenia przestane po zakonczeniu
Konkursu nie beda brane pod uwage.

Konkurs odbywa sie na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposob sponsorowany,
popierany, zarzgdzany ani powigzany z serwisami Facebook i Instagram Iub
podmiotami zarzgdzajgcymi serwisami. Serwisy Facebook i Instagram nie ponoszag
jakiejkolwiek  odpowiedzialnosci wobec uczestnikbw Konkursu za jego
przeprowadzenie. Uczestnikom nie przystugujg w zwigzku z udziatem w Konkursie
zadne roszczenia wobec tych podmiotéw.

§2

Przeprowadzenie Konkursu

W Konkursie moga brac udziat petnoletnie osoby fizyczne, posiadajace petng zdolnos¢
do czynnosci prawnych, zamieszkujgce na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, z
zastrzezeniem ust. 3 ponizej (,,Uczestnik”).

W Konkursie mogg brac udziat Uczestnicy posiadajgcy swoje aktywne konta osobiste
w serwisach spotecznosciowych Facebook i/lub Instagram, zatozone i prowadzone
zgodnie z regulaminem tych serwiséw, ktére zawierajg prawdziwe i zgodne z
rzeczywistoscig dane Uczestnika. Organizator zastrzega, ze Uczestnicy korzystajgcy
z fikeyjnych profili mogg by¢ wykluczani z mozliwosci udziatu w Konkursie.
Uczestnikami Konkursu na Facebooku i/lub Instagramie nie mogg by¢ pracownicy
Organizatora i innych spotek z grupy kapitatowej Skanska, ani osoby pozostajgce w
stosunku zlecenia lub w innym stosunku prawnym, do ktérego stosuje sie przepisy o
zleceniu z Organizatorem oraz czionkowie rodzin wskazanych osob do drugiego
stopnia pokrewienstwa.
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Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne oraz darmowe.
Uczestnik przystepuje do Konkursu poprzez samodzielne wykonanie Zadania
Konkursowego:

a) publikacje zdjecia interpretujgcego hasto “Zréwnowazone Miasto” w komentarzu do
posta konkursowego na serwisie spotecznosciowym Facebook,

lub

b) publikacje zdjecia interpretujacego hasto “Zréwnowazone Miasto” w serwisie
spotecznosciowych Instagram z hasztagiem #MiastoSkanska.
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Kazdy Uczestnik moze wykona¢ Zadanie Konkursowe tylko raz. W przypadku
opublikowania wiekszej liczby Zadan Konkursowych, Organizator wezmie pod uwage
wytgcznie zadanie opublikowane jako pierwsze.

Zdjecie musi by¢ zrobione urzgdzeniem mobilnym — smartfonem lub tabletem.
Zdjecie niespeiniajgce warunku §2 ust. 7 Regulaminu zostanie zdyskwalifikowane.
Organizator zastrzega sobie prawo do wytgczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikéw,
ktérych Zadania Konkursowe naruszajg postanowienia Regulaminu, powszechnie
obowigzujgce przepisy prawa lub powszechnie przyjete zasady wspotzycia
spotecznego, etyczne lub moralne. Dotyczy to réwniez Zadan Konkursowych, co do
ktérych Organizator powzigt informacje, ze naruszajg dobra osobiste oraz prawa osob
trzecich. Wykluczenie Uczestnika moze nastgpi¢ na kazdym etapie trwania Konkursu
i obejmuje réwniez prawo do pozbawienia mozliwosci uzyskania nagrody. Uczestnik
ma prawo zfozenia reklamaciji od tej decyzji zgodnie z Regulaminem.

Zabronione jest zamieszczanie przez Uczestnikdw jakichkolwiek zgtoszen (zdjec,
opiséw badz hashtagow), ktére naruszajg dobre obyczaje, obowigzujgce prawo lub
naruszajg jakiekolwiek prawa osob trzecich, w szczegodlnosci tresci wulgarnych,
propagujgcych przemoc lub dyskryminujgcych. Zabronione jest umieszczanie przez
Uczestnikébw zdje¢ ukazujacych spozycie alkoholu, palenie papieroséw oraz
zazywanie innych substancji odurzajgcych. Zgtoszenia zawierajgce takie tresci nie
bedg dopuszczane do Konkursu.

Uczestnik moze w kazdym czasie wycofac sie z uczestnictwa w Konkursie poprzez
usuniecie komentarza lub zdjecia, lub przestanie informacji poprzez wiadomos¢
prywatng na profilu Organizatora w serwisie Facebook lub Instagram.

Wycofanie sie z udziatu w Konkursie przez Uczestnika lub jego wykluczenie przez
Organizatora powoduje brak mozliwosci zakwalifikowania Uczestnika do grona
zwyciezcdw i uzyskania nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za czasowe lub state zablokowanie Profilu
Organizatora lub aplikacji ze strony serwiséw Facebook i Instagram, z przyczyn za
ktore nie ponosi odpowiedzialnosci.

§3
Wybor i ogtoszenie zwyciezcy

Ogtoszenie 3 (trzech) oséb, ktére spetnia wymagania dotyczace Zadania
Konkursowego okreslone w Regulaminie (,Zwyciezcy Konkursu”) nastgpi
najpozniej 7 czerwca 2022 r.

Zwyciezcy Konkursu zostang powiadomieni o wygranej i warunkach odbioru nagrody
poprzez serwisy Facebook i Instagram. Dodatkowo, informacja o wygranej moze
zosta¢ udostepniona w komentarzu pod postem konkursowym za posrednictwem
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Profilu Organizatora, poprzez podanie nazwy uzytkownika uzywanej przez Zwyciezce
(np. imienia i nazwiska lub nicku).

Wyboru zwycieskich Zadan Konkursowych dokona jury ztozone maksymalnie z 7
(siedmiu) przedstawicieli Organizatora.

Kryterium decydujgcym o wygranej jest zgodnos¢ z tematem oraz kreatywnos¢ w
interpretacji Zadania Konkursowego.

Po wytypowaniu zwycieskich prac, jury zastrzega sobie prawo do weryfikacji warunku
§2 ust. 7 Regulaminu i prosby o przestanie pliku zrodiowego zdjecia zgtoszonego w
ramach zadania konkursowego.

W ramach konkursu przyznane bedg 3 (trzy) nagrody o rownej wartosci.

Nagrodg dla kazdego ze Zwyciezcow Konkursu bedzie udziat w warsztacie
fotograficznym w Warszawie z jedng z oséb nominowanych w konkursach Grand
Press Photo lub Grand Mobile Photo, w ktérym udziat wezmie 7 oséb (3 zwyciezcow
omawianego konkursu oraz 4 pracownikow Organizatora). Warto$¢ jednej nagrody to
okoto 1300 zt. Zwyciezcy Konkursu nie majg prawa do wymiany Nagréd na inng
nagrode rzeczowg lub zgdania wyptacenia ekwiwalentu pienieznego Nagrody.
Zwyciezcy Konkursu nie sg uprawnieniu réwniez do odstgpienia prawa do nagrody na
rzecz osob trzecich. Kazdy Zwyciezca moze otrzymac wytgcznie jedng nagrode.
Zwyciezcy Konkursu zobowigzani sg w ciggu 3 dni od dnia otrzymania wiadomosci do
przekazania Organizatorowi danych mailowych, na ktére Organizator przesle
szczegotowe informacje na temat Nagrody. W przypadku gdy, ktérys ze Zwyciezcéw
Konkursu nie przekaze Organizatorowi danych we w/w terminie réwnoznaczne jest to
ze zrzeczeniem sie tego Zwyciezcy Konkursu z prawa do Nagrody. W takim wypadku
Organizator zastrzega sobie prawo do wskazania innego Zwyciezcy Konkursu.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwos$ci przekazania Nagrody z
przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy Konkursu, m.in. w przypadku, gdy Zwyciezca
odmoéwi jej przyjecia, kontakt ze Zwyciezca nie bedzie mozliwy z przyczyn lezgcych po
jego stronie lub Zwyciezca nie spetni warunkdéw Regulaminu, uprawniajgcych go do
wziecia udzialu w Konkursie lub otrzymania Nagrody. W takim przypadku
rbwnoznaczne jest to ze zrzeczeniem sie tego Zwyciezcy Konkursu z prawa do
Nagrody, a Nagroda przepada.

§4
Prawa autorskie

Uczestnicy mogg zgtasza¢ do Konkursu materiaty wytgcznie wiasnego autorstwa.
Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji w kazdym czasie z uwzglednieniem
kryterium autorstwa. W razie stwierdzenia naruszen niniejszego zapisu, Organizator
jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika dopuszczajgcego sie naruszen, na
kazdym etapie Konkursu. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje rowniez
prawo do pozbawiania nagréd. W takim przypadku Uczestnik ma prawo ztozenia
reklamacji zgodnie z Regulaminem.

Uczestnik ponosi wytaczng odpowiedzialnos¢ za naruszenie autorskich praw
majgtkowych i/lub osobistych praw osob trzecich w zwigzku z materiatem przestanym
Organizatorowi w ramach zgtoszenia konkursowego. Uczestnik zobowigzuje sie
zwréci¢ Organizatorowi wszelkie koszty, jakie ponidst Organizator w zwigzku z
naruszeniem praw lub débr osob trzecich na skutek eksploatacji wadliwego materiatu
— W zwigzku z naruszeniem o ktérym mowa w zdaniu poprzednim — dot. odpowiedzi.
Jezeli w ramach odpowiedzi na Zadanie Konkursowe bedzie widoczny wizerunek oséb
fizycznych, zamieszczenie takiego zgtoszenia jest rownoznaczne z potwierdzeniem
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przez uczestnika, ze posiada on zgode na rozpowszechnienie wizerunku wszystkich
0s6b widocznych na zdjeciu w serwisie Facebook lub Instagram w zwigzku z udziatem
w Konkursie. W przypadku zgtoszenia przez podmiot trzeci roszczen zwigzanych z
rozpowszechnianiem wizerunku oséb widocznych na materiale Uczestnik zobowigzuje
sie do catkowitego zwolnienia Organizatora z odpowiedzialnosci za takie naruszenia.

4. Uczestnik moze zostac¢ wykluczony z Konkursu w kazdym czasie w razie stwierdzenia
przez Organizatora, ze jego zgtoszenie konkursowe nie spetnia wymogow Regulaminu
lub w przypadku zgtoszenia do Organizatora przez osoby trzecie roszczen zwigzanych
ze zgtoszeniem. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje réwniez prawo do
pozbawiania nagréd. W takim przypadku Uczestnik ma prawo ztozenia reklamac;ji
zgodnie z Regulaminem.

5. Dokonanie zgtoszenia zgodnie z zasadami Regulaminu rownoznaczne jest z
udzieleniem Organizatorowi niewytgcznej i nieodpfatnej licencji, z prawem do
udzielania sublicencji, na korzystanie z nadestanego materiatu, bez ograniczen
czasowych i terytorialnych oraz bez mozliwosci jej wypowiedzenia zgodnie z art. 68
ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w
celach zwigzanych z organizacja Konkursu oraz celach marketingowych i
promocyjnych poprzez

a) utrwalenie przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych
nosnikach, co obejmuje w szczegolnosci utrwalenie technikg analogowa,
cyfrowg i optyczng,

b) zwielokrotnienie wszelkim znanymi technikami cyfrowymi, analogowymi i
optycznymi,

c) publikacje na nos$nikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych),

d) wielokrotne publiczne wystawienie,

e) eksploatacje w Internecie, na stronach www, za posrednictwem fgczy
telefonicznych lub satelitarnych, przewodowych lub bezprzewodowych, technik
cyfrowych lub analogowych,

f) publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mieé do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

g) wykorzystywanie w dziataniach marketingowych, w tym do reklamy produktéw
Organizatora

h) wykorzystywanie ich do tworzenia utworéw zaleznych, a nastepnie uzywania tak
powstatych utworéw w sposob wskazany w ust. 5 lit a) do g),

i) bez wzgledu na ilo§¢ nadan, emisji, czy wytworzonych egzemplarzy oraz
zobowigzaniem sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do
materiatdbw wzgledem Organizatora, w szczegolnos$ci wyrazeniem zgody na
wykorzystywanie zdjecia z podaniem imienia, nazwiska lub pseudonimu tworcy.

j) ogtoszeniem wynikow Konkursu, w tym w szczegdlnosci w drodze prezentacji
pracy konkursowej na kanatach social mediowych Organizatora w publikacjach
poswieconych Konkursowi oraz poprzez prezentacje pracy w srodkach
masowego przekazu i sieciach komputerowych.

§5
Reklamacje

1. Wszelkie reklamacje dotyczace Konkursu, Uczestnicy winni zgtasza¢ na pismie
w czasie trwania Konkursu, jednak nie pézniej niz w terminie 14 (czternastu) dni
od dnia wydania Nagrod. Reklamacje mozna wysyta¢ na adres Organizatora,
poprzez Facebook i Instagram oraz na adres e-mail: social.media@skanska.pl.
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Reklamacja zgtoszona po wyznaczonym terminie nie wywotuje skutkow prawnych.
Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, dokfadny adres Uczestnika,
dane kontaktowe oraz dokfadny opis i uzasadnienie reklamacji. Reklamacja powinna
by¢ przestana na adres Organizatora z dopiskiem “Konkurs Zrownowazone Miasta
Skanska”.

Reklamacje rozpatrywane bedg pisemnie w terminie 30 dni od dnia jej wptywu do
Organizatora. Osoba zgtaszajgce reklamacje otrzyma decyzje na piSmie, na adres
podany w reklamacji.

§5
Przetwarzanie danych osobowych

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw oraz Zwyciezcoéw jest Skanska
Property Poland Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, Al. ,Solidarnosci” 173 (dalej:
JAdministrator”).

W przypadku jakichkolwiek pytah dotyczgcych sposobu przetwarzania danych
osobowych prosimy o kontakt z Administratorem przez e-mail: odo_spp@skanska.pl
lub korespondencyjnie na adres wskazany w pkt. 1 powyzej.

Dane osobowe sg przetwarzane w celu:

a. przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu zgodnie z Regulaminem— podstawg
prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes Administratora
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajacy na organizacji Konkursu i wytonieniu jego
Zwyciezcow, a nastepnie przekazania im Nagréd, na warunkach okreslonych w
Regulaminie.

b. w wewnetrznych celach administracyjnych Administratora — podstawg prawng
przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust.
1 lit. f RODO), polegajacy na sprawnym zarzgdzaniu przedsiebiorstwem
Administratora.

c. w wewnetrznych celach administracyjnych grupy kapitalowej Skanska -
podstawg prawng przetwarzania danych jest prawnie uzasadniony interes
Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajgcy na sprawnym zarzgdzaniu
grupg kapitatowa.

d. ustalenia lub dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi
roszczeniami przez Administratora — podstawg prawng przetwarzania danych
jest prawnie uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO),
polegajacy na mozliwosci obrony swych praw przez Administratora.

Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane przez okres niezbedny do
przeprowadzenia Konkursu (a w zakresie danych Zwyciezcéw — do czasu wystania im
Nagrody), a w zakresie w jakim dane osobowe przetwarzane sg na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu Administratora — do czasu zgtoszenia przez Uczestnika lub
Zwyciezce skutecznego sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych. Okres
przetwarzania moze kazdorazowo zostaC¢ przedtuzony o okres przedawnienia
roszczen, jezeli przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla ustalenia lub
dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez
Administratora. Po tym okresie dane bedg przetwarzane jedynie w zakresie
wymagane przez przepisy prawa.

Dane osobowe Uczestnikbw mogg zosta¢ przekazane przez Administratora

podmiotom $wiadczgcym ustugi na rzecz Administratora (tzw. odbiorcom danych
osobowych). Administrator moze udostepni¢ dane Uczestnikow dostawcom systemow
informatycznych i ustug IT, agencjom marketingowym zaangazowanym w organizacje
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Konkursu oraz w zakresie danych Zwyciezcéw réwniez kurierom odpowiedzialnym za
wysytke Nagrod.

6. Dane osobowe Uczestnikow oraz Zwyciezcow mogg rowniez zosta¢ udostepnione
podmiotom z grupy kapitatowej Skanska. Podstawg udostepnienia danych osobowych
jest prawnie uzasadniony interes Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajacy
na sprawnym zarzgdzaniu przedsiebiorstwami w grupie kapitatowe;.

7. Administrator nie bedzie przekazywat danych osobowych Uczestnikdw oraz
Zwyciezcow do panstw spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

8. Niezaleznie od powyzszego, z uwagi na prowadzenie Konkursu za posrednictwem
serwisu Facebook, dane osobowe Uczestnikow oraz Zwyciezcédw przetwarzane mogg
by¢ takze przez wtasciciela tego serwisu na zasadach wskazanych w jego polityce
prywatnosci oraz regulaminach.

9. Uczestnikom oraz Zwyciezcom przystuguje prawo zgdania dostepu do danych oraz
prawo zgdania ich sprostowania, ich usuniecia, ograniczenia ich przetwarzania lub
zgdania ich przeniesienia.

10. Uczestnikom oraz Zwyciezcom przystuguje rowniez prawo do wniesienia sprzeciwu z
przyczyn zwigzanych z ich szczegdlng sytuacjg wobec przetwarzania jego danych w
celu wynikajgcym z realizacji prawnie uzasadnionych interesow Administratora
danych.

11. Uczestnikom oraz Zwyciezcom przystuguje takze prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego zajmujgcego sie ochrong danych osobowych, gdy uznajg, ze
przetwarzanie ich danych osobowych narusza przepisy RODO. Na terenie Polski,
organem nadzorczym wiasciwym do wniesienia skargi jest Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, adres: Urzgd Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193
Warszawa.

12. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udzialu w
Konkursie.

§6
Postanowienia koncowe

1. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy
Kodeksu cywilnego i inne przepisy prawa. Spory odnoszace sie i wynikajgce z
Konkursu bedg rozwigzywane przez sad powszechny wiasciwy miejscowo dla siedziby
Organizatora.

2. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 19 kwietnia 2022 roku.



